
案例 3格力电器（2022-2024年）三年财务数据透视下的多元发展之路

一、公司简介​
格力电器作为全球闻名遐迩的家电制造领军企业，长期专注于空调、生活电

器等多元化产品的全产业链运作，覆盖研发、生产与销售各个环节。其在技术研

发层面投入巨大，构建了一支实力强劲的科研团队，并且建立了严苛的质量管控

体系，从原材料采购到产品出厂，每一个环节都经过层层把关。凭借这些优势，

格力产品不仅畅销国内，在海外市场也收获了良好口碑。截至 2024 年，在国

内空调市场，格力电器凭借多年积累的品牌声誉、技术优势以及完善的售后服务

网络，长期稳居市场占有率前列，品牌影响力辐射广泛。与此同时，公司积极拥

抱多元化发展战略，涉足智能装备、新能源等新兴领域，大力推进智能制造升级，

目标是打造成为在全球家电产业具备强大竞争力的综合性产业集团，持续为全球

消费者呈上高品质、智能化的家电产品与贴心服务。​
关键财务指标（2022 - 2024）​

指标​ 2022 年​ 2023 年​ 2024 年​ 行业均值​

资产负债率 ​ 68%​ 66%​ 64%​ 65%​

毛利率​ 27.5%​ 28.2%​ 29.0%​ 25%​

研发投入占比

​
3.0%​ 3.2%​ 3.5%​ 3.0%​

流动比率 ​ 1.2​ 1.3​ 1.4​ 1.3​

存货周转率

（次）​
4.5​ 4.8​ 5.0​ 4.0​

总资产周转率

（次）​
0.7​ 0.75​ 0.8​ 0.7​

二、分析过程​
1.资产负债率分析​
资产负债率 = 负债总额 / 资产总额 × 100%。格力电器在 2022 - 2024

年间，资产负债率从 68% 稳步下降至 64%，略低于行业均值 65%。处于该区

间，整体偿债风险可控。但家电行业竞争白热化，市场需求易受宏观经济、消费

政策等因素影响而波动。若短期负债占比过高，在经济下行、消费者购买力下降，

导致产品销售受阻时，公司可能因资金回笼困难，面临短期偿债压力，威胁资金

链安全。不过，从趋势判断，公司通过合理规划债务融资，优化长短期债务搭配，

在债务结构优化上成效初显。​
2.毛利率分析​
毛利率 =（营业收入 - 营业成本）/ 营业收入 × 100%。近三年，公司毛

利率从 27.5% 逐步攀升至 29.0%，显著高于行业均值 25%。一方面，格力持

续投入研发资源，推出如搭载新型节能技术的空调产品，能效等级大幅提升，满

足了消费者对节能环保产品的需求，使得产品在市场上拥有更高的定价话语权。

另一方面，公司通过与优质供应商建立长期稳定合作关系，优化采购流程，实现

规模化采购，有效降低了原材料采购成本；同时，不断优化生产工艺，提高生产



自动化水平，提升生产效率，降低单位产品的生产成本，多管齐下提升了毛利率。

​ 研发投入占比分析​
研发投入占比 = 研发投入 / 营业收入 × 100%。格力电器研发投入占比从

2022 年的 3.0% 增长到 2024 年的 3.5%，高于行业均值。公司大力投入研发

智能家电互联互通技术，让旗下各类家电产品能够实现智能联动，提升用户体验；

还积极研发环保冷媒技术，顺应全球环保趋势。持续高强度的研发投入，使公司

产品始终保持技术领先，不断开拓新的细分市场，稳固其在行业内的领先地位。

​ 3.短期偿债能力分析​
流动比率 = 流动资产 / 流动负债。2022 - 2024 年，公司流动比率从 1.2

稳步上升至 1.4，高于行业均值 1.3，显示出公司短期偿债能力强劲，流动资产

足以覆盖流动负债。同时，存货周转率从 4.5 次上升至 5.0 次，高于行业均值

4.0 次，表明公司存货管理高效，产品库存周转迅速，存货能及时转化为销售商

品，回笼资金，进一步增强了短期偿债能力，保障了公司在短期内债务到期时的

资金偿付能力。​
4.资产运营效率分析​
总资产周转率 = 营业收入 / 平均资产总额。格力电器总资产周转率从

2022 年的 0.7 次提升到 2024 年的 0.8 次，高于行业均值 0.7 次。公司通过

引入先进的生产管理系统，优化生产流程，减少生产环节中的时间与资源浪费；

在销售端，拓展线上线下多元销售渠道，加强与电商平台合作，提升终端销售能

力，使资产能够更高效地转化为营业收入，有力提升了企业整体盈利能力。​
三、分析结论​
格力电器在长期偿债能力方面，资产负债率合理且呈下降趋势，债务结构稳

健性不断增强。盈利能力突出，毛利率显著高于行业平均，高研发投入筑牢了产

品竞争力根基，支撑了高盈利水平。短期偿债能力表现优异，流动比率和存货周

转率均优于行业均值。资产运营效率较高，总资产周转率高于行业平均。然而，

公司未来仍需紧密跟踪市场动态，特别是原材料价格波动、新兴竞争对手崛起等

潜在风险。在持续优化债务结构的同时，加快多元化业务布局，利用自身品牌、

技术与渠道优势，拓展新的利润增长点，以应对日益激烈的市场竞争，实现可持

续、高质量增长。


